


“ Museum Geologi Bandung merupakan museum yang dikelola
oleh pemerintahan ESDM (Kementrian Energi Sumberdaya
dan Mineral). Museum ini membahas mengenai ilmu kebumian

_ yang banyak menyimpan fosil dan artefak sejarah yang
diperuntukan bagi masyarakat. Keberadaan Museum Geologi
Bandung sangat dibutuhkan oleh pengunjung terutama dalam
menyampaikan informasi mengenai apa saja koleksi benda
yang dipamerkan di dalam museum secara lengkap. Namun
Pe n d a h u | u a n pada kenyataannya pengunjung tidak mendapatkan
informasi secara lengkap. Informasi koleksi benda yang

dipamerkan di Museum Geologi Bandung hanya bersifat
umum. Dari permasalahan diatas, penulis membuat

perancangan aplikasi mobile yang berisikan informasi koleksi
benda yang dipamerkan secara lengkap dan efektif untuk
pengunjung Museum Geologi Bandung.



Konsep Identitas

Perancangan

= Identitas perancangan di rancang untuk

menginformasikan apa saja koleksi benda yang
dipamerkan di Museum Geologi Bandung dengan
menggunakan media aplikasi mobile “Geomuze”
sebagal media pembantu pengunjung dalam mencari
informasi secara lengkap dan efektif. Geomuze diambil
dari kata Geologi Museum vyang dibuat dengan
minimalis, Ikon gajah yang terdapat pada logo geomuze
ini diambil dari ikon Museum Geologi Bandung yaitu
Gajah Blora.
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Gambar 2 : Warna ldentitas Aplikasi Mobile Geomuze)



Penggayaan yang digunakan pada aplikasi mobile
Geomuze ini, menggunakan ikon yang berhubungan
dengan museum dengan fitur-fitur yang ada pada
aplikasi mobile Geomuze. Fitur yang ada yaitu scan qr
code dan aqudiovisual.
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Gambar 3 : Macam-macam ikon untuk fitur aplikasi Geomuze)




= Warna pada perancangan ini didominasi dengan warna kuning
dan putih yang diambil dari warna logo kota Bandung warna putih
memberi kesan steril dan bersih, sedangkan warna kuning
memberi kesan semangat penuh kehangatan. Warna ini diambil
karena Museum Geologi Bandung mendapatkan penghargaan
museum award 2014 dengan kategori museum cantik, museum
pintar, museum menyenangkan.
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* Konsep Media perancangan ini dilakukan guna
_ mencari media apa yang paling efektif untuk
dijadikan media utama. Penulis melakukan beberapa
percobaan media diantaranya :

Konsep Media

Perancangan

1. APLIKASI MOBILE




Analisis SWOT

Analisis SWOT

Strenght :
1, Dapat diakses dimana saja dan kapan saja
2, Informasi yang tersedia lebih banyak

3. Menjangkau semua kalangan

Weakness :
1. Biaya produksi erbilang mahal
2, Harus melalui proses download

Opportunity
1. Penyebaran Informasi lebih luas
2, Hampir semua orang menggunakan hp

Threat :

1. Spesifikasi handphone tidak semua sama
2. Mudah di duplikat



2. Website




Analisis SWOT

Analisis SWOT

Strenght ;

1. Bisa diakses dimana saja dan kapan saja
2. Informasi terperinci

3. Menjangkau semuakalangan

Weakness :
1, Harus menggunakan web browser
2. Tidak semudah aplikasi

Opportunity
1. Penyebaran Informasi lebih luas
2. Semua orang dapat mengaksesnya dengan mudah

3. Menjadi sumber terpercaya

Threat :
1. Bug sistem




MEDIA UTAMA

VISUALISASI
KARYA




Media
Pendukung

GAJAH BLORA
(Elephas Hysundrindicius)

BIJIH NIKEL
(Mineral Logam)

| BATU KARANG , GEMPA BUMI
(Kars Of Indonesia) {Earthquake)

BIAYA PRODUKSI
UKURAN 8 X 8 CM

MATERIAL MENGGUNAKAN STIKER CHROMO RP. 17.500




